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Steve Pasierb, Prasident und
CEO der U. S. Toy Association

»,Neun Monate, nachdem sich die Branche auf der Toy Fair
New York in einem scheinbar ganz anderen Zeitalter ver-
sammelt hat, sind die Auswirkungen von Covidl9 weiter-
hin auf der ganzen Welt zu spliren. Wahrend die NPD
Group berichtet, dass die Umsétze in den USA in den ers-
ten drei Quartalen des Jahres um starke 19 % gestiegen
sind, weichen die Ergebnisse einzelner Unternehmen stark
davon ab. Bei Puzzles und Brettspielen, Spielgeraten fir
den Auflenbereich und bei Lernspielzeug sind die Ver-
kaufszahlen in die Hohe geschnellt. Unternehmen, die bei
groflen Einzelhandlern wie Walmart, Target und Amazon
gut positioniert sind, sowie Unternehmen und Einzelhand-
ler mit deutlich digitaler Ausrichtung konnten konstant
starke Umsétze verzeichnen. Ebenso gut lief es beim Ab-
satz von Produkten klassischer, nostalgischer Brands,

denn diese haben bei Familien die Wirkung eines ,Trost-
pflasters’. Dagegen miissen Unternehmen, die ihre Produk-
te in erster Linie in Vergniigungsparks, an typischen Ur-
laubsorten und in Museen verkaufen, wenig bis gar keine
Umsatze hinnehmen. Genauso ergeht es Facheinzelhand-
lern, die entweder schlieRen mussten oder nicht auf den
Verkauf iber Online-Shops zuriickgreifen konnten. Zu den
Trends, die unser Team in den Herbst-Meetings herausge-
arbeitet hat, gehdren weiterhin das Spielen in der Familie,
Retro- und klassische Spielzeuge, die nostalgische Gefiih-
le wecken, sowie lustiges Spielzeug, das die dringend be-
notige Leichtigkeit ins Leben bringt.

Wir als Verband empfehlen jedem Unternehmen, enge Be-
ziehungen digital oder ber Social Media aufzubauen bzw.
zu pflegen. In puncto Einkaufsgewohnheiten hat die Pande-
mie das komfortable Online-Shoppen um etwa fiinf bis
zehn Jahre beschleunigt, und zwar auch in Bevolkerungs-
gruppen, die sich zuvor gegen Verdnderungen noch resis-
tent zeigten. Dieser grundlegende Wandel wird dauerhaft
sein und seinen Wachstumskurs fortsetzen. Erlebnisse und
Erfahrungen, die in stationdren Geschéften, insbesondere
in Fachgeschéften, angeboten werden, miissen demnach
noch personlicher, aufregender und praktischer sein.*
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KURZ UND KNAPP

SPIN MASTER: PARTNER
FUR ,WIZARDING WORLD"-
FRANCHISE

Warner Bros. Consumer Products baut
die bestehende Zusammenarbeit mit
dem Spielzeughersteller Spin Master
aus. Das kanadische Unternehmen ist
somit der neue globale Lizenzpartner
fir das ,Wizarding World“-Franchise.
Spin Master wird Produkte entwi-
ckeln, die auf den Filmreihen ,Harry
Potter und ,Phantastische Tierwesen*
basieren, darunter Puppen, Spielfigu-
ren, Spielsets, Plischtiere und Kostii-
me fiir Fans jeden Alters. Voraussicht-
lich im Sommer diesen Jahres sollen
die Fan-Artikel im deutschen Handel
verfiigbar sein.

+SPIEL GUT"- )
AUSZEICHNUNG FUR GICO
Der Hersteller Gico-Spielwaren-Vertriebs
GmbH aus Allmendingen hat fiir sein
klassisches Krocketspiel aus Holz das
»Spiel gut“-Siegel des Arbeitsausschus-
ses Kinderspiel und Spielzeug e. V.
erhalten. Das Siegel ist eine der wich-
tigsten und renommiertesten Auszeich-
nungen filir gutes und padagogisch
wertvolles Spielzeug. Das klassische
Krocketspiel ist stabil und gut verarbei-
tet. Alle Teile finden Platz in der handli-
chen Tasche fiir das Spiel unterwegs.

SCHILDKROT (MTS) IST
~BESTER HERSTELLER"

Das inhabergefithrte Unternehmen
Schildkrot (MTS Sport) iiberzeugt
trotz Coronakrise mit starker Perfor-
mance und wurde, wie schon in den
beiden Jahren zuvor, vom deutschen
Fachmedium SAZsport zum ,Besten
Hersteller 2020“ in der Kategorie Fit-
ness/Fun- & Actionsport gekront. Die
Wolfratshausener zeigten konstant
gute Leistungen Uber alle Kriterien
hinweg, die beste Bewertung erhielt
das Unternehmen fiir den Punkt Han-
delsspannen/Konditionen. ,Wir haben
nur dauerhaft mit dem Handel SpaR,
wenn auch der Handel mit uns Spaf3
hat. Dazu gehort die Handelsspanne.
Der Handel soll mit unseren Produk-
ten gutes Geld verdienen®, sagte Ge-
schaftsfithrer Sebastian Frey im Sie-
ger-Interview mit der SAZsport.

47



